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Abstract: The lack of space triggers, in postmodernism, tieatevity of the furniture designers. The
tendency of abundance and of filling the traditismace with ancient objects is replaced with saber
fluidity of some simple structures which will tuimnto an indexical sign of a certain life style. htay

as theoretical background the semiotic frameworBeain-Marie Floch ([1995] 2000), Jean Baudrillard
([1968] 1996) and the representatives of the Grqug@992), the aim of this paper is to analyse the
four semiotic valorizations on which an advertisatra® Mobexpert is structured.
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Postmodernitatea ne-a transformat in consumatarnar nirci a cror identitate
devine vizibik doar prin publicitate. Goldman, Papson (2004: 24jt de prere &
publicitatea se transfon,intr-un sistem al producerii unei valori semn’rea
functioneaz precum ,un mecanism cultural care asambilegaintireste valoarea
semnelor iconice ale brand-ului respectiv”.

» Potrivit lui Jean-Marie Floch ([1995] 2000: 149-)5%ice semn iconic prezit
trei componente: (a) o compongrbnfigurativi (o subdi-vizare a obiectului rimpi
constitutivesi apoi o recompunere a acestuia intr-o sindarmi); (b) componerit
taxica (a releva tsaturile distincte prin integrarea obiectului Intretasi, type in
terminologia lui Eco salegisemnin terminologia lui Peirce); (c) o compon&nt
fungionala.

Vorbind despre o axiologie a consumului, Jean-MBlaeh propune TiSémiotique,
marketing et communicatiomatru tipuri de valoriri ale obiectelor, in special ale
obiectelor de mobilier. Constructorul de semnifieaa alege modul in care dgte
sa spurd ,povestea” obiectelor, asistand la ceea ce J.46ch([1995] 2000: 166)
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numete ,actorializarea obiectelor” prin selectarea ur@numite valori#ri
persuasive care pot fi plasate intr-un careu s@rgotimasian:

Valoare practica apatine unor obiecte de mobilier cu valoare ftimgali, cu
atribute precum: soliditate, asamblar@ari, mobilitatea, multifungonalitate. Un
alt aspect al funionalitatii devine posibilitatea de manevrare. Forma oblecteor
lua conturul mainii sau al palmelor. De exemplu, lfegi forma unei farfurii,
scrumierele au forma palmelor tocmai pentru @infite in maa de @tre fumtor.
Sticlele de Buturi racoritoare au dimensiuni reduse tocmai pentru agpfiteute n
mara.

Fungionalitatea pentru Baudrillard ([1968] 1996: 45) califica deloc ceea ce este
adaptat unui scop, ci ceea ce este adaptat uriai sadl unui sistem (aptitudinea de
integrare ntr-un ansamblu). Posibilitatea dei aepisi fungia spre o funge
secund, de a deveni element de joc, de calcul intr-utesisiniversal de semne.

Pentru Jean Baudrillard ([1968] 1996: 45), sistefunlgional prezini un paradox:
(1) pe de o parte, presupunalepisire a sistemului tradgional, prin trei elemente:
fungia primaé a obiectului; pulsiunisi nevoi primare; o relie simbolié@ ntre
acestea dcu(ordinea naturii); (2) pe de alparte, unrefuz al celor trei aspecte.
Sistemul fungonal Tnceteaz sa aibd o valoare proprie in cadrul lgi va avea o
functie universal de semne. Prezgn defsita a naturii 1i confe sistemului
valoarea de model cultural.

Valoarea critica va implica fungionalismulprin atribute care pun in balginpreul
si calitatea. ,Cele mai frumoase idei nu sunt raeaii cele mai scumpe”, deckar
arhitectul decorator Ruxandraihescu de la Mobexpert.

Valoare ludici intra intr-o relaie de contradige cu valoarea funimnak, implicand
atribute precum rafinament, lux sau somptuozitéteeasi valoare ludigd este
asociai etimologiei luiludus, ludere oferiti de Johan Huizinga (([1950] 1998) in
Homo ludenssi anume n@unea ,a lua irftisarea de”.

Valoare utopica are o relde de contrarietate cu futignalismul prin faptul & va
sugera anumite valori existéae (modernitateversustradiionalism). Prin aceast
utopie a obiectelor de mobilier se poate indicatalgg unei perioade temporale,
reconstruindu-se o anuriepod. Folosind variabile precum oglinda sau ceasul de
perete, Jean Baurdrillard ([1968] 1996) realizeaz reprezentare a interiorului
burghez tradional versus interiorul modern:
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Tradi tionalism Modernitate
Interior burghez Interior modern

- oglinda: o vijitoare (in mediul - oglinzile si portretele dispar. Oglinda
taranesc); pretutindeni (pegie usi de la creeai senzg@a de spau. Locul unde
dulapuri, nmisue — Tn mediul burghez).isi defineste fungia cel mai bine este in
Oglinda are un rol ideologic debaie;

redundag (o inmutire a imaginilorsi a

bunurilor; un fel de proiectare spre

interior a spaiului). Portretele sunt o

oglindd diacroni@ a unei familii;

ceasul de perete (orologiul, pendula).
Centrul camerei taranesti: focul sau
caminul. Tn interiorul burghez: ceasu
asezat pe @aminul de marmur care este
dominat de oglingl Orologiul este un
simbol al permanasi si al proiectirii
spre interior a timpului

|ceasul de perete dispare (s-a pierdut
mirajul timpului). O reintoarcere in
timp prin ceasurile rustice de perete —
linistitoare ca prezed, iesirea tocmai
din conceptul obiectelor de consum.
Cautarea unei anume intirait printr-o
imagine auditid (tic-tacul ceasului).

Toate aceste patru valafiz ale consumului semiotic al obiectelor de mobilse
bazeai pe dod aspecte importante: pe de o parte, pe ceea ceBharillard
([1968] 1996) numge o sociologie a araftji si un imperativ cultural al ambiaei.
Daci aranjarea presupune un calcul al fuloe, ambiana implica un calcul al
culorilor, materialelor, formelosi spaiului. Doui dintre valorile ambiagei sunt:
culorile si materialele.Culoarea are un rol social fiind un semn indice al unor
evenimente sau ceremosii in acelai timp avand semnifigd culturale indexate
(rosu — semn al pasiunii, albastru — semn al s##fi). Materialul sautextura
(Grupul p, 1992) poate fi o sinestezie atsinfor. Pentru Adina Nanu (2001: 74-
76), catifeaua rge este o combing intre sinul tactil (moale, caldl pufoad),
auditiv (rasuri puternic, nat acuti, usor infundal) si olfactiv (placuti, cald,
sugerand zmeura). Dademnul are o anumidito nostalgie afectiy fiind indicele
elementului primordial gméantsi avand o éldura latent, sticlava devenmaterialul
viitorului, fiind un indice al transparggi. Un semn simbol al congei si
abstractizrii, sticla capti valori morale: puritatea, loialitatea, obiectit@a,
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conotaie igienici; pe de alt parte, pe ceea ce Theo van Leeuwen (2005: 139)
numsate ,stil de viaa”, adica ,,0 Tnlocuire a claselor sociale ca principal regeunei
identitati sociale” cu un sistem de valori. Reclamele, catgéle sau revistele de
specializate pe obiectele de mobilier se transfadim simple coletii de obiecte n
instrumente de persuasiune care pleflggentru o reorganizare a sipdui Tntr-un

stil de viga sanatos.

Textul pe care ne propuner@i-lsanalizim apatine arhitectei decoratoare Ruxandra
lvinescu de la Mobexpérgrup infiintat in urn cu 15 anki care reprezititliderul
pietei de mobilier din Roméani&ele mai frumoase idei nu sunt néegt si cele mai
scumpe.

Eu am ineles @& fiecare individ este diferit. De acegiu ci fiecare interior trebuie
,sa vorbeas#” diferit. In profesia mea trebuidi sirmiresc linia, volumuki culoarea

in acelai timp cu eticheta de preDar la Mobexpert am descoperit armonie,
naturalge si echilibru la acelgi pres accesibil.

Evident, inspirda a venit pe loc! Creeaz ambienteaz Mobexpert fi usureaz
decizia. Contemporan sau clasic, rustic sau naturalltimele tendige... In fond a
avea stil nu este o chestiune |laéga¢aprat de bani. La Mobexpert anisit soluii
pentru fiecare stil. Sotiil pe caresi tu ti le pgi permite.

Semn indice al autodtii, Ruxandra Inescu §i construigte discursul pe cinci
instane implicite ale valoriarii critice (,cele mai scumpe”, ,cu eticheta de gre
.pret accesibil’, ,nu este o chestiune legateaprat de bani”, ,tuti le pai
permite”). Aceast redundara a raportului calitate-ptepare § contrazi@ unele
stereotipii care plaseadistinct anumite nguni disociative: ideile frumoase cast
scump; a avea stil inseaiinm chestiune legatde bani.

Poztionarea fga de interlocutor se modificpe parcursul discursului. Se obseos
trecere de la clasa fielor umane (,fiecare individ”)atre o apropiere spiala fata
consumator prin folosirea pronumelui personal, @ena a ll-a singular ,tu”
(,Solutii pe caresi tu ti le pai permite”). Aceast glisare de la genericitte
particular sau de la un ton formaidite unul informal se realizeazprintr-un
mediator,si anume spgul (fiecare interior trebuie jsvorbeasg” diferit). Aceast
propoziie pastreaz structura sintactica primei propozii (,...fiecare individ este
diferit”). Considedm ci acest paralelism instituie o stereotipie intexiakt
.interiorul face pe om”. Sintagme precum linia,lsmul si culoarea in acejatimp cu

! http://www.mobexpert.ro/despre.php
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eticheta de ptgsau ,armonie, naturajesi echilibru la acelgl pres accesibil” rele@ o
adaptare postmodeirria lipsa de spa. Dac in reprezentarea interiorului burghez
(Baudrillard, [1968] 1996: 11-46), se incercaastfare a imaginii fidele a structurilor
familiale si sociale prin structurile nchisg fixe ale mobilierului, (post)ymodernismul
pare a se ghida pe sintagma lui Jean BaudrillararyDde a inventa e un dar al
saraciei.”, unde toate piesele se adgnse pot desface, se echilibréagau intd in scea

la momentul oportun.

Dihotomiile binare (,contemporan sau clasic, ruste natural ori ultimele tendaf)
construiesc o valorizare utopidngi suntem de frere @ cea de-a doua opgiei este
mai degrab bazali pe sinonimie decat pe antonimie, naturalul fiind atribut al
rusticului. De asemenea, aceste dihotomii sunt semtticiale pentru daustiluri de
viata (tradiional versus modern}i in acelai timp, pentru o libertate de alegere din
partea individului.

Prin acest discurs, grupul Mobexpert asiega contureze atat respectultfade

publicul extern (consumatorii), céitexperiemasi profesionalismul publicului intern
(expetii). Obiectele de mobilier trebuie valorizate prin raport implicit Tntre pre
si anumite valori care sunt promovatg,anume noutate, naturge clasicism sau
contemporaneitate.
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