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Sociologia opiniei publice reprezintun domeniu relativ nou in lumile de
specialitate. Prin prezenta lucrare, profesoruleptniu Chelcea, coordonatorul
colectiv volumelor, este unul dintre primii socigiace abordedzacest subiect cu
atat mai actual cu cat pe o ldngerioad de timp cercetarea in domeniu a fost
obstrugionat: din raiuni politice greu de Teles.

Lucrarea analized@zconceptul de opinie publicdin mai multe puncte de vedere:
psihologic, psihosociologic, sociologic, istorioplitic, dar si fenomene aflate n
legatura direc& cu opinia publig, precum: zvonurile, persuasiunea, memoria
sociak. De asemenea, sunt prezentate modele, concepigeple vedere clasige
evideniate cu situgi desprinse din realitatea romaneasc

In ceea ce priwge structura lucirii, fiecare dintre cele cinci capitole este urmato
bibliografie sumat si de teste de autoevaluare. Partea a doua cupeselrisi
cerceliri empirice realizate Tn colaborare cu Radu Luchdihaela Vhdu, Ovidiu
Lungu si Cristian Ciupers, prezentate ca studii de caz. In acest fel aseecte
teoretice abordate n prima parte se compléteazaplicaiile practice din cea de-a
doua, conceye cu atat mai beneficcu catscoala sociologi& romaneast trebuie
recreal.

Sunt abordate mai intai defjile conceptului de “opinie publi, precumsi un
istoric sumar al fenomenului. Polemicile existeimgurul acestui fenomen, pun in
evidena valoarea ludirii si importarta domeniului pentru cungi@rea realitgi
sociale. In acest sens, sunt delimitate concegeupt “opinie publia”, “public”,

“opinie individuak”, “opinie populad” si clasificate din punct de vedere conceptual.
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Autorul face legtura intre studiul opiniei publicei apariia si dezvoltarea
sondajelor de opinie. In praciicutilizarea sondajelor de opinie la scéargi, ca
principai modalitate de &surare a opiniilogi gradului de intensitate a acestora, a
insemnat ftrunderea conceptului de opinie publim vocabularul curent. In acest
context, termenul de opinie puldi@ fost pus Tn lefla cu procesul de guvernare
(Hennesy, 1981)si utilizat in scopuri dintre cele mai variate, insive
propagandistic.

In lucrarea sa, autorul realizéiaz “abordarea sociologit a opiniei publice, opinia
publica fiind definita astfel ca “fapt social’. Sunt analizate aspectgate de
masurarea opiniei publice, tehnicile désarare, modalitile de gantionare, erorile
de miisurare, aspectele legate de construirea chestiondi@mularea ntredrilor,
analizasi interpretarea datelor. Abordarea sociol@gicopiniei publice constituie un
aspect de mare actualitate pentru realitatea roms@&emai ales cea politic
confruntai in ultima perioad cu alegeri, incat abundansondajelor de opinie, pe
cat de elogiate tot atat de criticate a ajuhfiesun fenomen care a digit cu mult
sfera de interes a specidilor.

Sociologia opiniei publiceonstituie un fundamentiintific de mare calitate pentru
ilustrarea metodologiei sondajelor de opinie digrafpoliticului, analizand date ale
sondajelor preelectorale realizate de instituteamai de prestigiu. in plus, fa de
abordirile clasice din domeniu, preponderent americanéoral are meritul de a
apropia sociologia opiniei publice de contextulifimlromanescsi de a face din
aceasta o disciplinmai facik publicului larg.

ntr-un capitol distinct, autorul atura studiul opiniei publice de studiul asupra
atitudinilor si  schimkirilor atitudinale, conexiune fintalgitsi Tn abordrile
interngionale ale fenomenului. SIsdnd & opiniile au la baz o anumii structué
atitudinah, ci indivizii ce au atitudini diferite percep Tn modfedit realitati
aseninatoare (Hennesy, 1981ki ca atitudinile prezic un anume tip de
comportament, capitolul revine la o abordare psibimdogica a opiniei publice
Tocmai acest ultim element constituie caracteruhalgtate al lucirii. In acest sens,
tratarea unor fenomene ca persuasign@aanipularea, constituie un aspect de real
interes pentru publicul romanesc, avand in vederestirea valorig si ambiguitatea
cu care au fost Tnconjurate astfel de fenomenétimiuani.

In ultima parte a ludrii sunt prezentate studii de cgizarticole publicate n reviste
de specialitate, care au #egra direct cu fenomenul opiniei publice. Analiza
fenomenului justiei sociale a pus in evidgnfaptul & studerii romani sunt de
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parere, in acegamasuri cu populg@ia din Statele Unite ale Americii (1991) cel
mai corect mod de distribuire a tigigi este cel conform principiului echiti. In
plus, aderarea studdor romani la justia social capitalisi, afirma profesorul
Septimiu Chelcea, s-aadut in baza unei evali sociotrope. Nu schimbarea
statutului socio-economic din perioada post-coména determinat o astfel de
adeziune, ci aspectele legate de inftagorocesului instructiv-educativ influenta
mass-media asupra mentaiior.

Lucrarea,Sociologia opiniei publiceeprezini un punct de referié pentru orice
studiu in acest domeniu, #drebuie subliniat faptul & elemente deosebit de
importante, precum, agga de pres sau mass media nu au fost abordate dinnia
de economie de spatiu, ceea ce nu insédms ci acestea lipsesc din sfera de
preocupare a colectivului coordonat de sociologeptfniu Chelcea, magistru al
atator genetii academice.
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