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Abstract: Stereotypes are as old as human culture itseltyTbflect
ideas that groups of people hold about others wigod#ferent from them. A
stereotype can be embedded in single word or phraseimage, or a
combination of words and images. The image evokeshsily recognized
and understood by others who share the same views.

Stereotypes can be either positive or negatives phper recalls the
cognition process in creating stereotypes and thmportance when literary
view is applied.

Keywords: stereotype, image, prototype, alterity, ipseity

Résumé:Les stéréotypes ont le méme age que la culture nmiéne
refletent l'idéologie de certains groupes d’indigd vs. d autres
compléetement différents. Un stéréotype peut étnmaoin une expression, une
image ou une combinaison de lexemes ou dimagessdiéma est
facilement reconnu et compris par ceux qui partagerméme point de vue.
Les stéréotypes peuvent étre positifs ou neégatifarticle ci-dessous
présente le processus cognitif de création deséstgpes et souligne
I"'importance du phénomene de la littéralité dansaetexte.

Mots-clé: stéréotype, image, archétype, cliché, altéritégiigs

Impactul stereotipurilor asupra judgic este o probler de prind
importana. Se stie ca opiniile stereotipe se dezvaltusor intr-un sens
corespunitor stadiului in care se afrelaiile dintre grupuri. Stereotipurile
sunt peiorative intre grupurile inamicgi magulitoare Tintre alig
Surprinztor, astfel de reprezeint existi referitor la un nurdr nelimitat de
grupuri, in special grupuri care nu sunt nici @lianici adversarii netri.
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Unele dintre aceste opinii sunt radicale, alte ammddar ele se intalnesc
pretutindeni. Drept pilat butada care urmeane face s radem, pentruane
sunt cunoscute stereotipurile asociate diferitpipoare europene.

Paradisul este locul in care

Francezii sunt bugarii

Italienii sunt amarii

Englezii sunt potistii

Germanii sunt muncitorii

Si totul este organizat de elseni.

ladul este locul in care

Englezii sunt budarii

Elveienii sunt amani

Germanii sunt potistii

Francezii sunt muncitorii

Si totul este organizat de italieni.

Cei trei parinti fondatori ai stereotipului. Stereotipurile sunt un
ansamblu de gveri referitoare la atributele personale &mfisite de un grup
de oameni (Leyens, Yzerbyt Scadron, 1994; Stroebg Insko, 1989).
Exemplul naionalistilor, prezentat mai sus, corespunde foarte birestac
definitii. La fel se intampl si cu poreclele date de particigada cercefrile
lui Sherif membrilor din grupul concurent. De-a dguth a nenurarate studii,
cercefitorii au avut ocaziaase sublinieze toate aspectele

Walter Lippmann este cel care, in 1922, a introdogunea de
stereotip n cartea intitukat Public Opinion Acest ziarist Tmprumuta
termenul din lumea tipografiei, unde ,stereotip”’sdmneax o formi
metalic care servge la tigirirea unui clgeu tipografic. Alegerea lui avea
drept scop sublinierea caracterului stabil, rigihc, al imaginii pe cargi-o
fac indivizii despre mediul lor. In afara acestapact, dg n-a formulat nici

Y yzerbyt, V., Schadron, GGunoatereasi judecata celuilalt. O introducere in cogiai
sociak, lasi, Ed. Polirom, 2002, p. 97.

2 Aceste caracteristici sunt diferite nu intrunesc intotdeauna unanimitatea cétestor.
Unii considedi ca nu se poate vorbi de stereotipuri decatidaprezentarea este peiorativ
Altii consides ci este indispensabil caracterul lor eronat. Ins#fadupa altii, nu putem
vorbi de stereotipuri decat in cazul unor convingare fac obiectul unui consens ori care
dau dovad de o mare rigiditate. Este imposibil abordim aici toate aspectele amintitgaa
cd ne vom limita la dimensiunile care par absolutngate Tn fungionareasi influenta
acestor convingeri.
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o definkie precig si explicita a stereotipurilor, Lippmann a incercat s
prezinte un ansamblu de alte refliegrivitoare la ele.

Cea mai cunoscaitmetafol a sa este aceea a ,imaginilor din mintea
noastd”. In opinia lui, fiintele umane nuispund Tn mod direct la realitatea
exterioad, ci la o reprezentare a mediului care este mat sau mai ptin
creai de omul nsgi. Este vorba de o versiune simplifigag lumii,
susceptibil de a ne satisface nevoia de a privi oamenii cal finai yor de
inteles si de controlat decat sunt in realitate. Lippmanmegie quasi-
environment(un fel de mediu inconjator) aceast imagine interpus intre
persoad si lumea care o Tinconjcar Asadar, un aspect futional al
stereotipurilor era deja subliniat in acéagtima analiz: stereotipurile nu
pot fi decat reprezei schematicai, prin urmare, inexacte. In conaeplui
Lippmann, stereotipurile preced utilizaregiuaii. Ele sunt o forra de
percepie, In sensul £ impun un anumit caracter datelor provenite de la
simgurile noastre Tnhainte ca acestédis preluate de inteligefn Totuwi, spre
deosebire de numetioautori care-i vor urma, Lippmann nu consides
stereotipurile ar fi nedpat eronate sauadnatoare. Din cont, le privete ca
pe un fenomen inevitabil. In opinia sa, ,nevoiaadmenaja ataia este atat
de imperioas incat abandonarea stereotipurilor in favoarea aberdiri
total inocente a experigzi ar insemna cisicire a vigii umane” (p. 60).

Multe dintre aspectele subliniate in analiza lypgrnann corespund
temelor ce vor fi dezvoltate ulterior Tn psihologiaciafi. Astfel, el atribuie
stereotipurilor fungi defensive deoarece acestea din aian fi direct legate
de identitatea observatorilor. In acest sens, pli@xfaptul ¢ stereotipurile
rationalizeaz starea in care se afb societate. De altminteri, el le plasgaz
originea n socializarea &etanului. In sf&it Lippmann vede 1n
constientizarea influetei pe care o au o posibilsoluie la impactul lor.
Deoarece noi ne consider convingerile drept fapte, reali ele ne
afecteai judecata. Datle-ar fi fost pus Tn lumih caracterul subiectiv, prin
studierea istoriei de pi nocivitatea lor ar fi putut fi limitat Lippmann
stabilgte gadar o distinge intre impactul cogtient si cel incorstient al
stereotipurilor, distinge pus la loc de seatde numergi cercetitori in
ultima vreme.

Allport (1954) in lucrarea salhe nature of prejudice(Natura
prejudedtilor) ca si Lippmann, considér ca procesul de categorizare are
drept misiune simplificare unui mediu prea compkéxca stereotipurile
constituie un derivat — nefericit — al acestei epenecesare. Trebuindas

Lyzerbyt, V., Schadron, Gop. cit, p. 98.
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infrunte concureg@a teoriilor psihodinamicesi mai ales a teorietapului
ispasitor, analiza lui Allport nu are decéat un impadchifat. Totwi, insistena
lui Allport asupra proceselor cognitivémnane de-a dreptul remarcabilar
abordarea sa teoreficanticipeaz preocugrile actuale ale curentului
cogntiei sociale. Interesul precoce al lui Allport penfenomenele cognitive
apare intr-o serie de ceraetclasice asupra zvonurilor,aaliri de Postman, el
publici in 1947, The Psychology of rumaiPsihologia zvonului). Tn urma
unui experiment, in care o povestire este trarisdeda unul la altul, dgase
interlocutori, Allportsi Postman constaica s-au schimbat unele elemente ale
scenei, ceea ce dovetle G existema unor freri stereotipe dirijeaz
achiztionarea de noi informa intr-o anumiti diregie. Asa cum presupunea
Lippmann, stereotipul afecteapudecatasi se impune realitii. Aceasta din
urma este, desigur, condensadlar cu preul unei distorsiuni.

Puini cerceifitori se pot mandrizau influenat abordarea cognitiva
stereotipurilor atat de mult ca Allport. Singuracegie este, dra indoiah,
Tajfel. Tn cursul celui de-al doile@zaboi mondial, acest polonez de origine
evreiasd, reprezentant al statuluidls se inroleaz ca ofier in armata
francez. Luat prizonier de are nazgti, excelenta cunagéere a limbii
franceze 1i permiteasingele lumesasi sa scape de exterminare. La Eliberare,
americanii 1i pitesc studiile universitare.afa Tndoiak ca destinul &u
extraordinar I-a sensibilizat in ceea ce pteeproblema categoétimi. Si in
opinia lui, categorizarea ne ajuda ne simplifiam mediulsi s ne orienim
in el. In plus, cercatile sale 1i permit & constateci simplul fapt de a
categoriza obiectele in grupe distincte modifielul in care sunt percepute.

in felul lor, Lippmann, Allportsi Tajfel au subliniat tp trei rolul
factorilor cognitivi in dezvoltarea peragg si a relgiilor dintre grupuri.

in concepia lor, stereotipurile ar trebui sadar considerate o
manifestare — discutaBjl cu siguragi — a necesitii de a ne categoriza
mediul Tnconjuitor pentru a-I simplifica. Aceastnaiiune de categorizare
raméane in centrul abolidi cognitive contemporane.

Categoriile de stereotipuri. Anii ‘70 cunosc o reinnoire a interesului
psihologilor sociali pentru refidle dintre grupuri. In aceast perioad,
lucrarile din domeniul psihologiei experimentale cogretisi in special
cercefrile privitoare la memoria semanticsi la categorizare incepas
exercite un impact considerabil asupra tinerilorce#tori. Metodele
experimentale au gustul noului, iar calculatoruirstaleaz in acelai timp
ca instrument es@al al unei experime#ti riguroasesi ca metafod
incontestabil a fungionarii creierului. Sedgi de perspectiva cognitly mulki
psihologi sociali reexamineaz serie de probleme din domeniul fammn
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impresieisi din cel al stereotipurilogi se refedi, in esetii, la om ca la o
masina de prelucrat informg. Stereotipurile sunt privite ca manifestarea
unei fungionari cognitive ,normale”si de asemenea, sunt considerate un fel
de tribut phtit pentru buna adaptare la lumea care ne incahjoar

Rosch este celawouia 1i dato#m faptul de a fi dirijat interesul
cognitivistilor sociali asupra problemei categariz. Demersul acestui autor
se opune ideii clasice conforrareia conceptele s-ar caracteriza printr-ailist
de atribute definit o dat pentru intotdeauna. Cum s-ar putea determina ce
anume face un scauil e scaun, se intreabRosch? Exemplul jocului este
fara indoiak si mai ilustrativ. Cum poate fi stabditlista atributelor care ne
pun n faa unui jocsi nu a altui lucru? Rosch sugeréaz, dimpotriva,
conceptelesi, in general, categoriile noastre au la dar atmosfer de
familie. Lucrurile pot fi grupate intr-o categorjgentru @ ele imgrtasesc un
numar apreciabil de caracteristiciri si le posede nedpat pe toate. Ceea ce
noi consideim a fi un scaun nu este intotdeauna fet; si din motive
intemeiate, cu ansamblul atributelor care fac ueatls fie scaun. Nu este
mai puin adevrat ¢ toate scaunele au aspecte comune. Unad&turi ies
din calcul in nisura in care se régesc mai des la membrii categoriei n
caua decat la membrii altor categorii. Astfel, preemnui sptar este o
caracteristig tipica scaunelor. Binejeles @ nu toate scaunele auasar, dar
rareori Intalnim sitare la alte piese de mobilier. in plus, rnoh de
caracteristici importante Tnigasite de un membru defigee in ce misui
acesta poate fi considerat tipic. Am dispune astielcate o reprezentare
prototipici pentru fiecare categorie. In realitate, acest marpibototipic nu
se regseste, poate, In acea categorie, ci reprézicampromisul ideal al
trasiturilor tipice faa de categoriile exteriore. In sitr categoriile ar fi
organizate ierarhic, incepand cu cele mai cuptome (de exemplu,
mobilele)si mergand paila cele mai restranse (de exemplu, taburetela de |
bar), trecand prin stadii intermediare (de exemptaunele), considerate a fi
niveluri de bai.

Aceasi abordare probabilist seduce imediat psihologii sociali,
deoarece este vorba de o reprezentare compatibiintutiile lor in ceea ce
priveste grupurile sociale. Intr-adaéy nu poate fi datcu precizie o list a
caracterelor ce definesc apartegaela un grup social determinat, dar vedem
bine & exist indivizi care sunt mai reprezentativi decéatiialCantor si
Mischel (1977 —Traits as prototypes: Effects on recognition memory
(Trasaturi casi prototipuri: Efectele asupra memoriei recusteai), 1979 —
Prototypes in person perceptiqRrototipurile in percgm personal) sunt
primii autori care vor aduce aceasperspectid in domeniul social.
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Principalul interes al ludrilor celor doi autori esteasdemonstreze existen
tipologiilor in sfera social Intr-o experiefi clasic, experimentatorii au
oferit subiedlor o serie de treizec§i doui de cartoane pe care aapau
numele unor tipuri de persoane: pacifistullugirita etc. In realitate,
materialul experimental cuprinde patru taxonoanpriori, fiecare incluzand
cele trei niveluri ierarhice propuse de Rosch. Rengplu, taxonomia care
grupeai persoanele angajate este forinde religigi si activisti. Printre cei
religiosi, se nundra calugarul budist, @lugarita si evreul ortodox. Printre
activisti, 1i regasim pe protestatarul pacifist, pe militantul Tmpeir
maltratirii copiilor si pe partizanul safirii balenelor. intr-o prima etag,
sarcina subigdor const in repartizarea celor treizegidoua de cartoane ce
reiau nivelurile intermediargi pe cele subordonate sub forma a patru
taxonomii, apoi in reimgstirea cartoanelor in cadrul fi@wi taxonomii in
atatea grujiri cate consider ca sunt necesare. Prin intermediul tehnicilor
statistice adaptate, CantpMischel compat clasamentele realizagepriori,
prin grija lor, cu cele propuse de subieStransa corespondgrdintre cele
dowi clasamente confirinintuitiile autorilor referitoare la taxonomiile de
persoane.

Aceste studii ne informeazdespre modul Tn care categdnz
oamenii, dar important esté sunogtem din ce causi cu ce consecie.
Aceste dod probleme, care au fost ridicagede precursori,aman deschise.
Pe de o parte, care este impactul categairigi al utilizarii categoriilor ca
stereotipuri asupra perceperii grupurilgr a indivizilor sau asupra
comportamentelor care-i privesc? Pe da phirte, este oare adeat c
functia stereotipurilor este aceea de a ne simplifiediol?

Originea stereotipurilor. S-a constat & acel coginut al
reprezertrilor pe caresi le fac grupurile unele despre altele poate depuel
tipul de relaie sau de interdependércare exist intre aceste grupuri. Este
vorba aici despre un conut stereotipic dictat de interes, de o madira
reprezentarea este aceea care se pgtgivel mai bine. Cogtia sociak are
n vedere mai mgilfactori ce pot duce la dezvoltarea stereotipurilo

Stereotipurile provin dintr-o iluzie perceptivia. In opinia lui
Hamilton, exageirile caracteristice ale stereotipurilor sunt, lagme, o
conseci a limitelor noastre cognitive. In #8ura in care noi nu putem
prelucra decat un nuinlimitat de informaii, Hamilton sugereazfaptul G
suntem foarte sensibili la evenimentele distinctive mediul Thconjuitor.
Ceea ce se produce mai rar ne atragetiatginse bucuk de un tratament
privilegiat.
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in urma unui experiment, Hamiltogi Gifford (1976) au ajuns la
concluzia @ stereotipurile depind de fapt de o Tmbinare dirgregnarga
minoritatilor socialesi comportamentele sociaye comportamentele nedorite
din punct de vedere social, in general cel méngftecvente. $ presupunem
ca punksii s-ar comporta ca majoritatea oamenilor: li sai imtampé sa se
comportesi intr-un mod reprobabilSi totusi, noi am avea un stereotip
negativ in ceea ce-i priyie, deoarece ei sunt relativtpunumergi, iar la
nivel general actele infréionale sunt mai pin frecvente.

Stereotipurile se ancoreaZ in realitate. Asa cum am amintit mai
sus, Lippmann (1922) vedea in cultura amkiaatlevirata origine a
stereotipurilor. Un nuir mare de cercéti au descoperit isiturile
descriptive cele mai populare ale unui grup etrat. d\ceste eforturi au
demonstrat in ce #sui stereotipurile fac parte din peisajul cultugafaptul
ca In sanul unei soci@ date exist un larg consens in ceea ce pstee
caracteristicile atribuite diferitelor grupuri sagionalitati.

Putem presupuneicdesi la originea stereotipurilor nu se atfhici o
motivaie deosebit, acestea reflegt diferenele reale observate intre
diferitele grupuri dintr-o societate sau sunt reatele unor influete sociale
prin intermediul mass-media sau al intgiamilor sociale. In consecif
numeroase ludri se refe la modurile de iniere social, de transmitere a
stereotipurilor in media, reviste, publicitate,dirupuri ai @&ror membri sunt
egali intre ei sau in intergnile reale dintre grupuri. Ce-i drept, acestalstu
se ocup destul de rar de procesele prin care anumite imagevin
stereotipuri in randul populai. Majoritatea cercétorilor par & presupua
ca audiena mass-media inghite pgirsimplu tot ceea ce i este prezentat.

Crearea realitiatii. Corespondgga dintre ceea ce obsém si ceea ce
ne dicteaz asteptirile noastre poate decurge dintr-un proces invelsi ¢a
care ne gandim in mod spontan. Ceiglet contemporane demonstréadar
ca stereotipurile au intr-adéy un impact asupra jud&d si ne pot deforma
perceperea realifi.

Stereotipurile sunt susceptibile desiaerea propria realitate, chiar
daa ele sunt mai degrabextravagante la inceput. Altfel spusieptrile
unui individ pot avea repercusiuni asupra compoetaoiui celuilalt in
asemenea asum incat faptelesconfirme prejudetile.

Cercetlrile arati ca realitatea este alteiatle impactul convingerilor
observatorului asupra propriilor sale comportamenizar influena
stereotipurilor poate fi cu atat mai géasu cat acestea sunt susceptibile de a
funcfiona ca profgi care se autorealizefzca ipoteze carsiiobtin singure
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confirmarea. intr-adey, stereotipurile pot determinmtele ateptrilor si se
comporte intr-un mod ce corespunde acestora.

Stereotipul n literatur a

Trebuie & recunogtem @, de cele mai multe or§fim despre culturile
straine si Tn mare parte despre propria cuitulucruri ce ne sunt transmise
din familie sau din mediul social Tn caréitn. Avem o farere, o0 ,imagine” a
caracterului ngonal al francezului, rusului, evreului, chiar dacwu
cunoagtem muti reprezentagn ai acelortari si nu avem motive intemeiaté s
asunam cat de ,tipici” sunt acei indivizi pentru flanea pe care o reprezint
Chiar si asa, recunogtem cu yurinta anumite tisituri temperamentale pe
care le atribuim ca fiind tipice anumitor thai: francezul este ingamfat,
rusul este hwv, iar evreul avar - aceste lucruri sunt suficietg bine
cunoscute pentru noi Tncad gustim povatile care invod sau chiar se
bazeai pe aceste atribute.

~Adevarul” pe care aceste tipologii aletnanilor il invoca este destul
de incert, vag. Stereotipul ti@nal sau etnic, privit prin prisma studiilor
literare se numge imagologie. Studiilor imaginilor porgie de la
presupoazia ci gradul de adeir ce sa ascunde intr-un anumit stereotip, intr-o
prejudecat nu este relevant pentru 0 asemenea cercetareoliogaty nu
discutl caracterul obiectiv al valorii infornianale, ci, mai degral raul
cauzat de diseminarea imaginilor (vezi tratamentids evreilor in diferite
tari europene de-a lungul istoriei, darpozitia aa numitortari inferioare in
spaiul european) in raport cu ponderea acestora iredorooncrete, cum ar
fi potica sau economia. Cu alte cuvinte, imagolagiare interes de a afla
cum aceste stereotipuri au devenit recunosgiuéeEceptate, nu de a studia
procesele cognitive ce le-au dattiiaAstfel, imaginile sunt studiate ca fiind
proprietiti ale contextului ce le creegaznu informaii asupra realittii. Daca
citim undeva & Englezii sunt individuaiti, prima intrebare la careiaam
un [@spuns nu este E ad@at?” ci dimpotrid, ne punem intreini care se
refeld la context: ,Cine spune asta?”, ,Care este audietrei se adreseaz
autorul?”, ,De ce este important pentru autérfaca aceast referire?”,
,Cum aceast imagine influemeaz intregul textsi despre ce fel de text este
vorba?”

Textele ce cofin informaii asupra unor tipologii neonale se
bazeai, apropare intotdeauna pe cugteeea anumitor prejudag si foarte
rar pe observarea realii. De obicei lanul stereotipului este acgla un
autor face referire la un alt autor, care, la rdnduse bazeaz pe un text
anterior. Aadar, procesul de ancorare a referentului nu sdedex in cadrul
raportului text-realitate, ci in rela text-text. Stereotipul literar este, deci, o

182



COMMUNICATIO

construgie intertextual: conveniile si prejudedtile mostenite din tradia
literard preexisterit sunt mai puternice, dasi mai lesne de utilizat decat
observarea realifi. De aici vedem, int o dat, ci forta istorid a
stereotipului se bazeape valoarea recunoséunai mult decat pe samburele
de adeiir pe care il coine. Efectul pe care il are ecoul subg@ntului
nostru atunci cand recurgt@ o prejudecétfamiliara este adesea confundat
cu veridicitatea acelei prejudac

Reprezentarea presupuselor tipologitiovaale in tradia literaa se
supune unor regulisi acestea prestabilite, care sunt independente de
realitatea politico-social a momentului. De aceeaagym similitudini
structurale in acedsteprezentare in diferitgri.

lata cateva similitudini structurale in aceste représén

Nordul oricirei tari este mai prozaic, mai individualist, mai tpu

supus decat sudul ungri, care este mai idilic, mai credul, maitjpuserios.
Zona periferi@ a oricirui areal este intotdeaunaizuta ca fiind mai
traditionak, mai puin receptiv la tot ceea ce este nou, mai natyraéntrul,
n schimb, este mai cosmopolit, mai modern, maitycal’. Aceste valori
pot fi privite intr-o lumird pozitiva sau negati, la nivelul uneitari sau
regiuni. Un exemplu extrem in acest sens il canstiEuropasi tarile din
lumea a treia, ca o zamperiferic globak.

Oricetara are stereotipuri cu valoare pozitiy stereotipuri cu valoare
negativa, lucru reflectat in literatdr Astfel, francezul poate fi t@nal si
distant (ex. Francois Mitterand) sau sangvipasionat (ex. Louis de Funés);
englezul este dutor de ceaki respectabil (ex. Phileas Fogg) sau rokiist
supiracios (ex. Winston Churchill, John Bull). @diul suprem ce poate defini
oricetara este & aceasta reprezihimulte contraste. Daaurmirim evoluia
unei imagini in istoria literaturii unaari, obserdm cum ambivalefa este
cauzal de surse antagonice. Diagutorul A zice & romanul este leggiar
autorul B constat ca romanul este primitor, atunci autorul C va folosi
ambele surse creionand tipul romanului ca fiindededar primitor. Acesta
din urma va scoate in evidehcaracteristica care se potrgte cel mai bine
cu atitudinea lui politi& sau cu scopul pe care 1l uireste.

Constaim astfel, & valoarea stereotipului depinde Tn margsoé de
situgia geopoliti@ a momentuluitarile ce reprezirit un pericol din punct de
vedere politic sau, chiar, economic sunt descriséeimeni negativi, dand
nastere unei xenofobii, pe candrile ce sunt pe picior de egalitate cu cea a
autorului sau chiar inferioare, dar care nu reprt@aiciun fel de pericol sunt
reprezentate in termeni de laudccreand o perspectivexotici sau dand
nastere unei xenofilii. Tn ga fel, imaginea unui popai stereotipul etnic al
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acestuia este in stré@ntegatura cu circumstatele politice. Cand Spania a
devenit o putere mai niicimaginea ei aapatat valoare poziti¥ si exotic:
de la Alvasi Marea Inchizjie la ,Carmen’si serenade, flamenco, luptele cu
taurii si castaniete. Germania, dimpottjyodat cu dezvoltarea industriatle
propotiile unei mari puteri economice ale lumii din sadadl XIX-lea, si-a
schimbat imaginea dintr-una romaiticeprezentat prin pogi si muzicieni
celebri (Schubert, Eichendorff) intr-o imagine &esflor prusacisi oameni
destiinta nebuni. Desigur, flamence romantismul a existat in Spania dnc
din secolul al XVll-lea, pe cand Alvg-a gasit un succesor, in persoana lui
Franco de curéand, imaginea se schinmu pentru & asa-zisul caracter
naional al Spaniei se schirapci din cauza faptul & atitudinea fa& de
Spania se schinilzi oamenii descriu sau pun accentul pe diferite etspee
sunt selectate Tntr-un mod persogiatichetate ca fiind tipic spanicke

Concluzii

Imaginile despre Calalt, chiarsi cele nelipsite de prejud&t contin
un sambure de adav In persoana celuilalt ne recusgtean pe noi Tgine.
Imago-ul celuilalt, a celui diferit de noi, nici reste de obicei altceva decat
proiegia propriilor noastre ngui negative sau pozitive in consens cu
interesele noastre subiective, cu alte cuvinteblproa s-ar putea pune din
perspectiva eventualelor asamiri si / sau diferete, darsi a felului in care
se creeazmodele de urmat sau exemple de contestat. Pentindderent &
ne place sau nu, socigte umane au nevoie imperigade ambele variante.

Utilizarea stereotipurilor este una dintre modélg prin care cultura
populak realizeaz reprezentarea difergn, reducand persoanele la cateva
caracteristici simple, esgale, care sunt prezentate ca fiind stabilite de
Natur sau fisate de la stmosii nostri. In esen, este vorba de un mecanism
care limiteaZ persoanele dintr-o anuriitategorie (socia) sexual, de ras,
profesional etc.) la catevaisaturi pe care le exagereag le simplifica.

Imaginea ce se desprinde din ackdstcere in revidta celor mai
importante momente cu referire la stereotip eseeaca unui observator
sociabil destul de limitat, care are nevoie de jgfarreprezentate de
stereotipuri, pentru a facetfamediului care-l inconjodér Este vorba tou
de un observator perfectibil, deoarece,ada@acordim puin timp, daé este
convins de importaa sarcinii salgi corstient de riscul de a ggepe care 1l
implica stereotipul, el ar fi gataasfaci eforturi si si se indeprteze de
prejudedtile lui.

Totusi, aceast imagine nu corespunde kg mecanismelor de
judecaresi de adaptare la sittde de judecare. O examinare mai afeat
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distorsiunilor, permite evidelerea unor capaciti de judecat extrem de
bogati, mai curand competendecat lacune. Evident, trebuieaamitem &

stereotipurile ayi parti rele, care poaitnumele de rasism sau segnggi

totusi, dac este posibil & facem abstrae de cofinuturile uneori
detestabile, pe care le pot vehicula stereotipual® putea ameliorai

intelegerea procesului prin adoptarea unei perspegztive. Decat &
considefim stereotipurile avataruri ale limitelor noastreggueitive, ar fi mai
bine 4 le privim ca fiind expresia capatilor noastre intelectualgi a
competerelor noastre sociale.

Dac sociologii si psihologii studiaz mecanismele de judecare in
formarea stereotipului, atunci imagologii studianai degrab contextul,
atitudinea autorului Tn alegerea stereotipului @gecil consider a fi
caracteristic pentru o fiane. Mai mult decat atat, ei gursca numai studiind
si atitudinea autorului duce la o cercetare conapdetmaginii literare a unui
popor. Imaginea unui popor, acest stereotip etsie diferitt de la autor la
autor, dup cumsi ei apatin unortari diferite. Orice reprezentare a rgillar
culturale este o incursiune intr-o confruntare wali. Cu alte cuvinte, in
reprezentare unei culturi sime, gisim intotdeauna un subiectivism puternic,
0 puterni@ amprend a valorilor culturale proprii. Tocmai acest sandde
subiectivism este difergan intre realitatesi imagine, intre informga
obiectiva si filtrarea acesteia pentru a crea un stereotip.

Joep Leerssen este dirgre @ nimeni nu este in &sui@ sa descrie o
identitate cultura, astfel dand ndere unui stereotip etnic. Ceea ce paate
este descris prin imagini este o difgéeculturak, este felul in care o tfiane
este percepitca fiind diferi de celelalte.
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